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So funktioniert Pressearbeit

Ein gelungener Bericht und ein
aussagekriftiges Foto zum letzten
Konzert oder zur Jahreshauprver-
sammlung in der lokalen Presse
erfiille nicht nur die Mitglieder mit
Stolz, sondern trigt vor allem zur
Imagepflege eines Vereins bei.
Denn gerade in Zeiten von Social
Media, in denen jeder jede belie-
bige Information einfach und
schnell verbreiten kann, nimmzt
die Glaubwiirdigkeit der Tageszei-
tungen enorm zu — Grund genug,
als Verein fiir eine regelmifige
Prisenz in den regionaicn Blittern
zu sorgen. Aber wie kriegt man es
hin, dass die Redaktionen den ge-
wiinschten Inhalt iiber das Ge-
schehen im Vereinsleben veroffent-
lichen?

Zu Beginn der Pressearbeit steht
die Kontakraufnahme. Hier lohnt
sich die Miihe, herauszufinden,
welches Ressort bzw. welcher Mit-
arbeiter zustindig ist und die Kon-
takedaten aller relevanten Verlags-
hiuser und Sender, die mit Infor-
mationen versorgt werden sollen,
zunichst zu einem Presseverteiler
zusammen zu stellen.

Presse einladen oder
selber schreiben?

Je nach Anlass stellt sich die Frage,
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Pressearbeit beim Deutschen Musikfest 2019

ob eine neutrale Berichterstattung
durch einen Redakteur oder eine
selbst verfasste Pressemitteilung
sinnvoll ist: Eine Konzertkritik ist

iiberzeugender, wenn ein Mitar-
beiter der Zeitung vor Ort war.
Bei der Jahreshauptversammlung
hingegen kann es — gerade wenn
heikle Themen zur Debatte stehen
— geschickter sein, unter Aus-
schluss der Presse zu tagen und die
Ergebnisse erst im Anschluss in
schriftlicher Form an die Redak-
tionen zu versenden. Auch in kri-
tischen Situationen ist es sinnvoll,
die Ereignisse durch eine eigene
Stellungnahme ins rechte Licht zu
riicken.

Waschzettel sorgt fir
gute Ergebnisse

Bei 6ffentlichen Veranstaltungen
bietet es sich an, etwa 14 Tage vor-
her eine schriftliche Einladung zur
Berichterstattung an die Redak-
tionen zu verschicken. Diese Ein-
ladung sollte alle wichtigen Infor-
mationen wie Datum, Ort, Zeit-
punkt, Veranstalter sowie das zu
erwartende Programm enthalten
und gleichzeitig die Bitte um eine
redaktionelle Ankiindigung sowie
gefs. um die Veroffentlichung im
Veranstaltungskalender einschlie-
fen.

Am Tag der Veranstaltung ist es
wichtig, dass die Pressevertreter

von einem Vorstandsmitglied be-
griifft und mit Informationen ver-
sorgt werden. Ein sogenannter
»Waschzettel”, der alle relevanten
Fakten enthilt, erleichtert den
Journalisten die Arbeit erheblich
und zahlt sich auch im Hinblick
auf die kiinftige Kooperation aus.

Ereignisse auf den Punkt
bringen

Fiir Meldungen, die interne Ver-
inderungen (z.B. ein Dirigenten-
wechsel oder ein neues Ausbil-
dungskonzept) oder Ereignisse
auflerhalb des Radius der Lokal-
zeitungen (z.B. ein Konzert im
Ausland oder eine Vereinsfahrt) ist
die Pressemitteilung die richtige
Wahl. Wichtig zu wissen: Ein An-
spruch auf Veréffentlichung be-
steht nicht. Die Redakteure ent-
scheiden letztendlich, ob der In-
halt eine Meldung wert ist und ob
der Text iibernommen wird. Auf
der anderen Seite sind gerade die
Lokalredaktionen dankbar fiir je-
den Inpur, der sich ohne groﬂen
Aufwand verwerten lisst. Je pro-
fessioneller die Informationen auf-
bereitet sind, desto grofer ist die
Chance, dass der Text unverindert
und ungekiirzt gedrucke wird.
Und dafiir gibt es ein paar jour-
nalistische Spielregeln:

1. Weniger ist mehr

Die Devise lauter: kurz fassen und
schnell auf den Punkt kommen.
Der Text muss fiir den Leser inter-
essant sein. Nach einer knackigen
Uberschrift, die die Hauptaussage
der Presseinformation enthiilt,
kommt der erste, entscheidende
Satz, der alle relevanten Fragen be-
antwortet: Was ist passiert? Wo
und wann hat etwas stattgefun-
den? Wer sind die Akreure? Wa-
rum fand etwas statt bzw. welchen
Zweck verfolgen die Akteure?

Veranstaltungs-
hinweis
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2. Inhalte gewichten

Im nachfolgenden Text wird de-
taillierter auf das Ereignis einge-
gangen. Als Reihenfolge hat es
sich bewihrt, zuerst iiber das
Wichtige, danach das Neue und
Besondere und dann erst das
Allgemeine zu schreiben. Denn
Redakteure kiirzen den Text

gerne von hinten nach vorne.
3. Objektiv berichten

Ein Pressetext wird immer aus der
Perspektive eines Aufenstehenden
geschrieben. Formulierungen aus
Sicht des Verfassers in Form von
»Wir“ oder ,Ich® gehéren nicht in
einen Artikel, genauso wenig wie
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bewertende Aussagen. Rhetorisch
geschickeer ist es, Lob oder Kritik
in Aussagen zu verpacken, denn
so spiegeln sie die persénliche Mei-
nung des benannten Zitatgebers
wider.

4. Zahlen, Daten, Fakten

Als letzten Absatz macht es sich
gut, Hintergrundinformationen
zum Verein in zwei bis drei Sitzen
zu liefern, beispielsweise iiber den
Vereinszweck, Anzahl und Alters-
spanne der Mitglieder, den Namen
des Vorsizenden und gegebenen-
falls des Dirigenten.

5. Pressekontakt

Fiir Riickfragen sind Kontaktda-
ten des Presseverantwortlichen
bzw. des Absenders der Pressein-
formation unentbehrlich.

6. Bildmaterial

Ein interessantes Foto sorgt fiir
Aufmerksamkeit beim Leser und
gehorr zu einer vollstindigen Pres-
seinformation unbedingt dazu. Fo-
tos diirfen jedoch nur zur Verof-
fentlichung weitergeleitet werden,
wenn der Forograf damit einver-
standen ist (Foto- bzw. Urheber-
recht) und die prominent zu er-
kennenden Personen nichts dage-
gen haben (Recht am Bild). Bitte
beachten: Fiir Printmedien ist eine
hohe Auflésung (optimal 300 dpi)
erforderlich.

7. Bildunterzeile

Zu jedem Foto gehért neben dem
Hinweis auf den Fotografen eine
Erklirung, wer oder was auf dem
Bild zu sehen ist. Sind es Personen,
sollte Vor- und Zuname und
Funktion benannt werden. Es
muss zudem unzweifelhaft klar
sein, wer wer auf dem Foto ist.

Die vollstindige Presseinformation
besteht aus einem kurzen An-
schreiben mit der Bitte um Verof-
fentlichung, einer separaten Word-
datei mit dem eigentlichen Text
und den Zusatzinformationen so-
wie aus ein bis zwei Fotodateien.

Pressearbeit ist kein Hexenwerk,
sondern Handwerk, das man trai-
nieren kann. Je komfortabler die
Inhalte von der Redaktion weiter
verarbeitet werden kénnen, umso
grofer ist die Chance, dass die
Nachriche statt im Papierkorb dort
landet wo sie hingehért: nimlich
in der Zeitung.
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